
EL TAPEO EN 
ESPAÑA
Un análisis sobre hábitos, 
preferencias y el impacto 
económico del tapeo



EL HÁBITO DEL 
TAPEO

97,7%
De los encuestados 
considera el tapeo una 
costumbre social que 
nos define como país



63,6% 
De los establecimientos 
considera el tapeo clave 

en su oferta

58,9% 
cree que seguirá siendo un 

pilar claramente

34,4% 

Continuidad del tapeo como 
elemento estructural del sector:

cree que seguirá, 
pero con cambios

37,1% 
De los hosteleros opina que el 
hábito del tapeo ha aumentado 
en los últimos años

37,1

52,4

10,5

Ha aumentado Se mantine estable Ha disminuido



Tradicionales

Producto local

Innovadoras/gourmet

Saludables

Vegetarianas/veganas

EL 80,7% DE LOS 
ENCUESTADOS PREFIERE LAS TAPAS 
TRADICIONALES 

La oferta sigue sustentándose sobre la tradición, 
con una presencia notable del producto local y 
una innovación todavía complementaria.

80,7%

51,2%

42,0%

8,7%

1,0%



Mayor variedad

Productos diferentes

Incremento de precio

Adaptación a nuevas tendencias

Adaptación a perfiles de consumo
específicos

Reducción de tamaño

EL 73,4% DE LA 
HOSTELERÍA HA MODIFICADO 
SU OFERTA DE TAPAS EN LOS 
ÚLTIMOS DOS AÑOS 
PRINCIPALMENTE PARA 
DIVERSIFICAR LA OFERTA Y 
ADAPTARLA AL MERCADO

28,8%

24,0%

23,2%

18,4%

12,0%

4,0%

25

48,4

26,6

Sí, significativamente Sí, ligeramente No

Cambios introducidos:



Tortilla española

TAPAS FAVORITAS - ESPAÑOLES

Ensaladilla Patatas Bravas Croquetas

TAPAS FAVORITAS - EXTRANJEROS

CroquetasTortilla españolaEl jamón

1

2 3 4

1 2 3



La mayoría de los clientes 
cuando sale de tapeo 

consume de 1 a 3 tapas

CANTIDAD, TRADICIÓN Y TERRITORIO

El 92% de 
restauración 

apuesta por la 
gastronomía local al 

elaborar las tapas

El 96,5% de 
la clientela pide 

la tapa más 
representativa de 

cada región

El 43,5% de los establecimientos ofrece 
tapa incluida en el precio de la bebida

71,7

25,4

2,9

De 1 a 3 3 a 5 Más de 5



Otros

Refresco

Vermú

Vino blanco

Vino tinto

Cerveza sin alcohol

Cerveza con alcohol

Españoles Turistas Extranjeros

LA CERVEZA 
LIDERA EL CONSUMO 
ASOCIADO AL TAPEO 
TANTO ENTRE 
ESPAÑOLES COMO 
ENTRE TURISTAS 
INTERNACIONALES

91,2%

74,4%

17,6%

9,6%

54,4%

52,0%

38,4%

49,6%

16,0%

7,2%

13,6%

12,8%

5,8%

7,2%

Sistema de respuestas múltiples



EL PERFIL DEL 
TAPEADOR

La compañía (El Tapeo es colectivo)

Solo:5,4%

Compañeros de 
trabajo: 18,3%

Amigos: 84,2%

Familia: 54%

Pareja: 44,6%
27% 47,2% 25,8%

Hasta 

35 años De 36 a 60 años
Más de 
60 años



LOS MOMENTOS DEL TAPEO
Jueves Viernes Sábado Domingo

Día favorito de tapeo 
entre semana

El consumo se desplaza 
hacia la tarde y la noche

Día preferido absoluto 
durante el fin de semana

Concentración masiva de 
clientes al mediodía

Fin de semana: 

72,7%
Mediodía: 51,5%
El rey indiscutible, 
especialmente los 
domingos

Tarde: 27,3%
Fuerte tracción los 
viernes

Noche: 21,2%



LA FRECUENCIA: UNA FIDELIDAD ENVIDIABLE

Una vez a la semana: 38,5%

Varias veces a la semana: 26,6%
2-3 veces al mes: 18,8%

Ocasionalmente: 16,1%

El 65,1% sale de tapas al menos 
una o varias veces a la semana



74% 
Para cerca de un 40% el 
tapeo supone entre el 

25-50% de la 
facturación

Utiliza la tapa como recurso de 
cocina de reaprovechamiento

EL TAPEO COMO PILAR FINANCIERO

37,6% 

73,6% percibe la tapa como producto rentable 
desde el punto de vista empresarial

32,9%

18,8%
10,6%

<25% 25-50% 50-75% >75%



DINÁMICA DE PRECIOS

PRECIO MEDIO 
DE LA TAPA

GASTO DEL CLIENTE 
POR SALIDA

1,90€ a 2,50€: 32,1%

2,50€ a 4,00€: 31,2%

Más de 4,00€: 36,7%

Hasta 10€: 17,9%

Entre 10€ y 20€: 49,6%

Entre 20€ y 30€: 26%

Más de 30€: 6,5%
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