EL IMPACTO DEL TAPEO: /Aeutidad Cultural y Motor Ecouduico

Los resultados de la encuesta muestran de forma casi unanime que este habito es una sena de identidad nacional,
confirmandose como un pilar fundamental para la rentabilidad y la gestion eficiente de los negocios de hosteleria.
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Rentabilidad
empresarial

73,6%

La gran mayoria de la
restauracion percibe la tapa
como un producto rentable

Los profesionales de la
hosteleria diversifican su
oferta para adaptarse a
las demandas actuales

El 97,7% lo

identifica como
parte de la
cultura nacional

El tapeo es considerado
casi unanimemente como

una costumbre social que 80 7%
define a Espana o
prefiere la
tapa tradicional
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Junto al avance de las innovaciones, 10 y 20€ 63 ,3 % su facturacion total aprovechamiento
el consumidor mantiene una fuerte . El coste se sitla en un
preferencia por recetas clasicas gasto medio del rango entre
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